FORMAGGIAIO
Luciano Guidotti,
titdlare del famoso
negozio di formaggi
Borgiattino

& “Maestro del
gusto” dasempre
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“Cosli vendero i miei formaggi fuori Italia”

ERICA DI BLASI

: OODMOOD e senza dubbio
(( un'occasione per allarga-

re la propria rete di vendi-
ta». Luciano Guidotti & il titolare di
Borgiattino, lo storico negozio di
formaggi corso Vinzaglio 29: Mae-
stro del gusto da sempre, ma anche
attento imprenditore, partecipera
con unasua postazione al Salone,

Come funziona FoodMood?

«A chi sceglie di partecipare vie-

ne innanzitutto chiesta la disponi-

bilita sui cinque giorni di incontra-

reiprofessionisti interessati ai suoi
prodotti. Io proprio per sfruttare al
meglio quest’occasione ho lasciato
I'agendalibera. Sulla base degli im-
pegni reciproci vengono poi fissati
degli appuntamenti. Vista la forte

presenza straniera, la Camera di
Commercio mette a disposizione di
entrambe le parti degli interpreti
per comunicare senza problemi».
Che potenzialita possono avere
questi incontri? -
«E’ difficile da valutare visto ch_e
FoodMood & una prima assolita.
Senza dubbio possono esserci svi-
luppi interessanti. Noi vendiamo i
nostri prodotti attraverso il sito In-
ternet: tra i nostri clienti “da fuori”
cisonosiristoratori, ma perlamag-
gior parte si tratta di privati. Abbia-
mo richieste dal Lazio, dalla Lom-
bardia. 11 nostro obiettivo, oltre
quello di puntare sulla qualita, & an-
che di fare business, toccando ma-
gari una fascia nuova di clientela in
Italie e all'estero: persone che anco-
ra non ci conoscono, ma che posso-

no apprezzare questi formaggi».
Su quali clienti puntate?
«Ristoranti o negozidiun certo i
vello. Si tratta di prodotti di nicchia
che hanno per cosi dire un commer
cio particolare. Non se li compra il
“barsotto casa”, ameno che nonvo
glia fare un locale particolare, che
puntimolto sulla qualita».
Al Salone cosa porterete?
«Parteciperemo con i formaggi
d’alpeggio, non pit di una decina.
Arrivano tutti da piccoli casali: non
si trovano nella grande distribuzio-

" ne. In questo modo mi faro portave-

ce anche per loro, per i piccoli pro-
duttori. Speriamo attraverso Food
Mood di stringere accordi, o anche
solo collaborazioni, interessanti
per gliuni e per gli altri».
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